K 2l “Gaming For Everyone”
Hrm B HEEZS |

XM NEZRRBABTHWAMIEARA - o] LATE https://aka.ms/Productinclusion F#%|

# Xbox - HATRIE SR S/ MAVREBMAX SR AMIK EHNEDA -

HAFE - EHKEBE 302K - HAMRA - WRBNARNARTRMEEER - TR R
HEFR— 84K - AL - HAMEES IR m e U IEAXboxH W Z = mA RSN —8 7 -

2019 F - HAIRIRBIFBEQNEHBROESMAR - LB/ TR - HMIE T ~mE
BMER - TETRMAMZA "EEMERBE" WU NRBILY - BREERIANBEES—
HSFRATIF - BYTHMNW—LER2FRKE - XETIF—EERWRN - EE®YUE T -

HMTWPHNENABERNTEENEEEEY - AN ELDZHANWER - FEEBST

DN - BIESSEERERAA « HIMBEEXERHIIR "TRRE" - HMEBARGERER
fRYNEE B CRUBEX AR T P H TN ISE |

TXER T BRESRTHAIMME

"EHEMEREE" NER -



https://aka.ms/ProductInclusion
https://aka.ms/productinclusionvideo
https://aka.ms/productinclusionvideo
https://aka.ms/productinclusionvideo

APPROACHABILITY REPRESENTATION GLOBALIZATION ACCESSIBILITY

SR Ol — LB RIS 0N G55SR
- TEESWAD, AOHO,
o NEEEPUSEERFROAL -
o BAXTELEMSHSSEBEHEO -
o HERFEMEFLSHABMHO,
o BHEBMESRADTREEBTEE  BIOLALHE.

HKEE  QE—MEEFHHABRKM MR

o LEEMRAFABEFmFR -

o HEMREARKMERNIEN=T77E :
= OIfEE  SEIHENNBEFERUSIEKFRAFARMES -
= AR BRAREFNPNHNOEEPHAS RIS EIREFE S

M -

» DR BEDRBIEER, FEFENHOFRRMERSR -

o FEMNEFMRIAMAMEMEIN S ARBRAMNIE - FMFSARNBEL A, AR

ANBE— MBS T ERRBEI RS,



2L E—MEEFEZEWNFR M MRl

o HEAMBIEEARMMBRMN~Mm -
o REMNARRMNRIZAFNERESIKE - BIFEARMEKX - [ESNEL -
o EMNABRIRNHHIMMREFKERXWmARS -
o HHBIThEE : BIE—MLEEF ol LUR A A = m A 5

HENThEE : QE—MEEF Y LORIH A A~ m R 3

o FMBIRU OIS LEFIHINEM M0 -
o RMAEM™RME—XFFRFHENIERMARKNMR T MEP—FAZRH
B—REZ40Lt,
o RMNAMBLRREHIAEBROER, FNRTHEGAHE,

10N = BB A TN

GLOBALIZATION
P

ACCESSIBILITY

~i—

REPRESENTATION

APPROACHABILITY

~g— ~g—

| belong.
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| am welcome.

1. Design for Safety & Trust 3.Help Customers Feel Seen 5.Design for the Global 7.Make Products Accessible
. Customer by Design from Day 1
2.Create Entryways for 4.Co-create with

New Users Communities 6.Engage Local Markets 8.Share Inclusive Features
in Product & Marketing

UNIVERSAL ACTIONS ACROSS ALL DOORWAYS

9. Leverage Inclusive Listening Systems 10. Create Custom & Personalized Experiences
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	我们知道，全球有超过 30 亿玩家。我们也深知，如果我们不采取有意识地包容措施，就会无意中排斥一些群体。因此，我们正在努力将产品包容性作为Xbox团队构建产品和服务的一部分。
	2019 年，我们意识到需要创造共通的语言和资源，以帮助将这项工作具体化。我们创建了产品包容性框架，专注于我们称之为“包容性增长通道”的四个关键领域。游戏经常被视为通往另一个世界的门户，但对于我们的一些客户来说，这些门户一直是关闭的，甚至被锁住了。
	我们行业中的每个人都在致力于使游戏更具包容性，因此我们在此分享我们的框架，希望能够齐心协力，真正实现让游戏面向所有人。我们希望这能帮助你“梦想成真”。我们迫不及待想看到你如何在自己的游戏和体验中将其变为现实！
	通过这段视频了解更多关于我们如何思考“包容性增长通道”的信息。
	包容性增长通道
	10个产品包容性行动

